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[image: image3.jpg]4. OBSERVO Y CONTESTO:
1. ¢De qué marca es este portatil?

2. ¢Cuél es su precio?

3. ¢Qué capacidad tiene de disco duro?

4, ¢En qué tienda podemos encontrarlo?

Para llamar la atencidn, ;qué dice el anunciante?
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2. OBSERVO Y CONTESTO:

1. ¢De donde viene el agua mineral de Lanjaron?

2. ¢Enqué ciudad esta embasada el agua?

; Qué capacidad o contenido tiene el envase?

¢ Quién ha declarado su origen como reserva natural de la biosfera?
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Contesta de acverdo a los anuncios que observas.

Pregunta

Anuncio 1

Anuncio 2

i Qué producto
anuncia?

¢ Como son las
imdgenes?

¢ Cudl es el eslogan?

i Qué colores utiliza?

¢Como son las
personas que
participan?

;
{ ¢Es de fipo publicitario
| o de servicio?
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JUSTIFICACIÓN
El presente Proyecto surge a partir de la necesidad de los alumnos de cuarto grado de conocer más acerca de la publicidad que llega a sus manos y que mucha de ella es, en su mayoría, de dudosa procedencia. Por lo que a partir del cuestionamiento: ¿Todo la publicidad que llega a nosotros es buena? se diseña éste, tomando como referencia esencial el papel de los alumnos, puesto que fueron ellos los que propusieron qué les gustaría saber sobre este tema, cómo elaborar sus propios anuncios publicitarios, ponerlos a consideración del grupo y ajustarlos a partir de las opiniones de los demás. Cerrando con una exposición de los mismos y colocándolos al interior de la escuela para compartir lo aprendido en este proyecto.
A lo largo del desarrollo del mismo los alumnos pondrán en juego sus competencias al diseñar, estructurar, exponer y argumentar sus producciones apoyados en los anuncios televisivos, radiofónicos, gráficos y de internet; logrando al término del mismo: 

· Alumnos capaces de objetar anuncios.

· Visitar sitios de internet producidos por jóvenes para combatir el mercantilismo.

· Elaborar anuncios publicitarios.

INTRODUCCIÓN 
Día a día los ciudadanos estamos expuestos a cientos de anuncios y a los efectos que éstos  producen en nosotros. Sin embargo, debemos aprender a reflexionar sobre lo que la publicidad trata de hacernos creer como  conseguir una vida mejor que la que tenemos a través de un producto o servicio que será el que nos otorgue felicidad, éxito, alegría, etc. Éste es el efecto fundamental, del que parten todos los demás. Lo cierto es que si esto es lo que pasa con los adultos, con capacidad de raciocinio, la situación se agrava cuando hablamos de los niños. Por ello, surge el presente Proyecto La publicidad vs. realidad, con el fin de establecer cómo es la situación y cuáles son los riesgos que corren los pequeños debido a esta exposición constante a la publicidad. 

El título del mismo no es casual, fue propuesto por un grupo de 41 niños de cuarto grado, preocupados por tanta información con la cual son bombardeados de manera permanente; lo anterior queda más claro con la siguiente anécdota: un niño, viendo la luna en la noche, pregunta a su padre: “Papá, ¿qué anuncia la luna?”. Así se muestra la idea de un niño que ha nacido en un mundo mercantilizado, en el que todo anuncia algo, en el que todo se vende y se compra. De ahí que el niño considere que la luna, al igual que todo lo demás, sólo puede ser objeto de venta y publicidad. 

El presente Proyecto está organizado en cuatro sesiones donde los alumnos se irán involucrando en todo el proceso  poniendo en juego sus competencias y evaluándolo a lo largo del mismo en varios momentos.



Bloque:                                                                     Grupo: __________       _______________________________                      



Núcleo generador (Mi proyecto): _____________________________________ Sesión 1: _________________ 

Asignatura: Español

	Temas
	Aprendizajes esperados
	Actividades
	Recursos
	Evaluación

	Mensajes publicitarios.
Información contenida en los anuncios.

Definición de anuncio.

Característic-as de los anuncios publicitarios
Característic-as de la información contenida en envases y etiquetas.
	Identifica la utilidad de los diferentes tipos de información que proveen las etiquetas y los envases comerciales.
	Conversar con los alumnos acerca del proyecto a iniciar y cuestionarlos acerca de lo que conocen sobre el tema de los anuncios publicitarios con preguntas como:

· ¿Qué anuncios conocen que les llaman la atención?

· ¿Cómo son esos anuncios?

· ¿Es lo mismo ver un anuncio en televisión, que escucharlo en radio o leerlo?

· ¿En qué son diferentes?

Escuchar los comentarios de los alumnos y repartir una hoja en la que observarán 2 imágenes (un anuncio y una etiqueta), solicitarles que  lean y analicen la información contenida en cada uno de los textos, fijándose muy bien en todos los elementos que contengan.

Posteriormente, se preguntará a los alumnos sobre las diferencias que encuentren en cada uno de ellos para comentar de manera grupal las ideas y de esta manera llegar a una conclusión acerca de los anuncios publicitarios.

Armar una definición de anuncio publicitario de manera grupal con las ideas que ellos aporten, escribirla en el pizarrón y pedirles que la escriban en su cuaderno.

Una vez anotada la definición, solicitar a los alumnos que contesten las preguntas referentes al anuncio y a la etiqueta contenidas en el ejercicio proporcionado. 

Posteriormente se solicitará a los alumnos que comenten las respuestas para corregir los errores que se tengan y conversar con ellos que los anuncios deben contener partes importantes para poder cumplir con su función, mencionarlas y anotarlas en el pizarrón.

Al finalizar   de manera grupal se irán identificando con diferentes colores las partes de cada uno de los textos analizados. Posteriormente, se comentarán las diferencias entre cada uno de los textos haciendo hincapié en los elementos de los anuncios publicitarios.
	Hojas impresas con información.

Colores.

Tijeras.

Pegamento. 


	Diagnóstica 

· Interrogatorios orales.

· Observación de actitudes durante la sesión.

Formativa

· Preguntas sobre el procedimiento.

· Interrogatorios escritos. (Anexo 1)
Sumativa. 

· Identificación de partes de un anuncio y de una etiqueta. (Anexo 1)






Núcleo generador (Mi proyecto): _____________________________________ Sesión 2: _________________ 

Asignatura: Español

	Temas
	Aprendizajes esperados
	Actividades
	Recursos
	Evaluación

	Función de los anuncios.

Eslogan.


	Elabora anuncios publicitarios sobre servicios o productos.

Identifica las palabras para escribir frases determinadas de manera convencional.

Recupera datos e ilustraciones necesarios para integrarlos en un anuncio clasificado.


	Conversar con los alumnos acerca de lo visto en la sesión anterior, recordar qué es un anuncio, qué elementos deben tener y cómo se diferencian con las etiquetas de los productos.

Proyectar dentro del salón 2 anuncios (uno que anuncie un producto y otro que anuncie un servicio), solicitarles que los observen y posteriormente cuestionarlos con preguntas como:

· ¿Qué anuncia cada uno?

· ¿Cuenta con los elementos necesarios?

· ¿Qué diferencias encuentran?

Mencionar a los alumnos que los anuncios tienen diferentes propósitos, algunos tienen fines comerciales y otros ofrecen servicios.

Organizar a los alumnos en 6 equipos, proporcionar un cuadro y solicitarles que analicen cada uno de los anuncios y completen los rasgos que faltan, al finalizar se comentarán las respuestas y se compartirán las ideas.

Para terminar la sesión se proporcionará a los alumnos hojas de colores, imágenes y plumones y se les solicitará que diseñen un anuncio comercial o de servicio, de acuerdo a su elección, al finalizar, los pegarán en la pared y ellos evaluarán el diseño de los mismos, se irá comentando tanto los aciertos, como los errores que pudieran tener los trabajos de sus compañeros.
	Hojas impresas con información.

Cuadro comparativo.

Colores.

Tijeras.

Pegamento. 

Hojas de colores.

Plumones.

Laptop.

Proyector. 


	Diagnóstica 

· Interrogatorios orales sobre anuncios proyectados.

Formativa

· Cuadro comparativo de anuncios publicitarios y de servicios. (Anexo 2)
Sumativa. 

· Lista de cotejo para verificar los elementos de los anuncios elaborados. (Anexo 3)






Núcleo generador (Mi proyecto): _____________________________________ Sesión 3: _________________ 

Asignatura: Español
	Temas
	Aprendizajes esperados
	Actividades
	Recursos
	Evaluación

	Tipos de anuncios.

· Televisivos.

· Radiofónicos.

· Gráficos.


	Argumenta oralmente sus preferencias puntos de vista.

Identifica la disposición gráfica (tipos y tamaños de letra, columnas, entre otros) de los anuncios.

Identifica las palabras para escribir frases determinadas de manera convencional.


	Recordar con los alumnos la función de los anuncios, posteriormente, conversar con ellos sobre los lugares o espacios en donde encontramos anuncios, de qué tipo y mediante qué medio.

De acuerdo a sus respuestas cuestionar al grupo entre las diferencias que encontramos con los anuncios televisivos, radiofónicos,  escritos y anuncios de internet.

Proyectar anuncios publicitarios televisivos, reproducir varios anuncios radiofónicos, mostrar anuncios gráficos, así como publicidad en internet para poder comentar con los niños las diferencias entre cada uno de ellos, hacer hincapié en los elementos de los cuales se apoyan estos anuncios para atraer la atención de los consumidores.

Organizar al grupo en equipos de 2 integrantes, proporcionar un cuadro comparativo y un mapa conceptual, los cuales abordarán el tema de los tipos de anuncios, se les  solicitará que investiguen en el Aula de Medios la información necesaria para completarlo.

Para finalizar se socializarán las ideas de cada equipo y se comparará la información para analizar los elementos que componen cada tipo de anuncio.


	Computadora.

Proyector.

Grabadora.

Anuncios.

Ejercicios impresos.

Aula de Medios 


	Formativa

· Observación de actitudes durante la sesión.

· Organizadores gráficos (cuadros comparativos) Anexos 4.
Sumativa 

· Organizadores gráficos (mapa conceptual) Anexos 5.







Núcleo generador (Mi proyecto): _____________________________________ Sesión 4: _________________ 

Asignatura: Español


Formación Cívica y Ética

	Temas
	Aprendizajes esperados
	Actividades
	Recursos
	Evaluación

	Consumo responsable


	Identifica los recursos de los textos publicitarios y toma una postura crítica frente a ellos.

Reconoce las ventajas del consumo responsable y de la toma decisiones en función de la información que expone el producto.


	Conversar con los alumnos acerca de los mensajes que los anuncios nos presentan y cuestionarlos acerca de hasta qué punto dicen la verdad, escuchar sus comentarios y anotar algunos eslogans en el pizarrón para analizarlos.

Sentar a los alumnos en círculo, posteriormente repartir a cada uno una hoja con una pregunta referente a algún anuncio o producto y siguiendo un orden cada niño leerá en voz alta y responderá a dicha pregunta.

Al finalizar se cuestionará a los alumnos con preguntas como:

· ¿Los anuncios dicen la verdad?

· ¿Qué utilizan los anuncios para hacer creer que debamos comprar su producto?

· ¿Será importante analizar la información antes de comprar?

Escuchar las ideas de los alumnos, posteriormente repartirles una hoja con información referente al consumo responsable, leerla de manera grupal y reflexionar acerca de la compra informada y responsable de productos.

Para finalizar el proyecto se repartirá a cada equipo material necesario para que elaborar carteles referentes al consumo responsable, tomando en cuenta todos los  elementos que se requieren.

Una vez terminados los carteles, se autoevaluarán sus producciones y se coevaluarán cada uno de sus trabajos. 

Dichos carteles se pegarán dentro la escuela para informar a la comunidad escolar. 


	Hojas de colores.

Información impresa.

Cartulinas

Imágenes.

 Tijeras.

Pegamentos.

Plumones.


	Formativa

· Rúbricas referentes a lo interiorizado respecto al proyecto. (Anexo 6)

· Elaboración de carteles informativos.
Sumativa 

· Autoevaluación. (Anexo 7)

· Coevaluación. 





	Observaciones 

	


Anexo 1 

Anexo 2

Anexo 3 

	Lista de cotejo

	Criterios a evaluar
	Sí
	No

	El anuncio tiene imagen del producto.
	
	

	Presenta letra grande y llamativa.
	
	

	La información del producto en el anuncio es clara para los demás.
	
	

	Presenta eslogan.
	
	

	Incluye frases cortas y llamativas que inviten a consumir el producto o adquirir el servicio.
	
	

	Los componentes del anuncios están correctamente distribuidos. 
	
	

	La ortografía es correcta.
	
	


Anexo 4

Escribe la palabra sí o no de acuerdo a los anuncios analizados.

	
	Televisivos
	Radiofónicos
	Escritos

	¿Tiene imágenes?
	
	
	

	¿Tiene sonido?
	
	
	

	¿Tiene texto?
	
	
	


Contesta lo referente a los anuncios

	
	Anuncio televisivo
	Anuncio radiofónico

	¿Qué imágenes presenta?
	
	

	¿Qué producto o servicio anuncia?
	
	

	¿Qué música tiene?
	
	

	¿Cuál es el eslogan?
	
	

	¿Qué información proporciona acerca del producto o servicio?
	
	


Anexo 5 

/Completa el siguiente esquema 
/////////////////////////


Anexo 6 

	Rúbrica

Total de alumnos: 41

	Aprendizaje esperado
	Excelente
	Satisfactorio
	En proceso

	Identifica la utilidad de los diferentes tipos de información que proveen las etiquetas y los envases comerciales.
	Observa, analiza e identifica detalladamente las etiquetas de los envases así como sus componentes para dar su opinión respecto un consumo responsable.
	Observa e identifica las etiquetas de los envases sin poner mayor atención a la utilidad que estos textos puedan apoyarle a su salud.
	No logra identificar los componentes de las etiquetas de los envases en su totalidad.

	
	Porcentaje de alumnos

	
	41.4%
	48.7%
	9.7%

	Identifica la disposición gráfica (tipos y tamaños de letra, posición de imágenes, colores, entre otros) de los anuncios.


	Identifica y reflexiona sobre los componentes gráficos que componen un anuncio publicitario.  
	Identifica los componentes gráficos que componen un anuncio publicitario.
	No logra identificar en su totalidad los componentes gráficos de un anuncio publicitario.

	
	Porcentaje de alumnos

	
	48.7%
	43.95%
	7.3%

	Elabora anuncios sobre servicios o productos.


	Dispone todos los elementos necesarios para elaborar un anuncio publicitario o de servicio, reflexionando sobre el impacto que tendrán dichos anuncios al utilizar imágenes y palabras coherentes.
	Dispone algunos  elementos necesarios para elaborar un anuncio publicitario o de servicio.
	No logra disponer la totalidad de elementos necesarios para elaborar un anuncio publicitario o de servicio.

	
	Porcentaje de alumnos

	
	7.3%
	65.8%
	26.8%

	Identifica los recursos de los textos publicitarios y toma una postura crítica frente a ellos.


	Analiza y reflexiona los mensajes e imágenes que presentan los anuncios a través de diferentes medios de comunicación y toma una postura crítica sobre los mismos.
	Identifica y analiza los mensajes e imágenes que presentan los anuncios a través de diferentes medios de comunicación pero no toma una postura crítica sobre los mismos.
	Le falta analizar y reflexionar los mensajes e imágenes que presentan los anuncios a través de diferentes medios de comunicación para así tomar una postura crítica ante ellos.

	
	Porcentaje de alumnos

	
	29.2%
	53.6%
	1.7%

	Reconoce las ventajas del consumo responsable y de la toma de decisiones en función de la información que expone el producto.


	Identifica la información contenida en envases de productos, compara dicha información con la de los anuncios y las utiliza para favorecer un consumo responsable.
	Identifica la información contenida en envases de productos y trata de  comparar dicha información con la de los anuncios. 
	No logra vincular la información de las etiquetas de los productos con la información proporcionada en los anuncios.

	
	Porcentaje de alumnos

	
	21.9%
	60.9%
	1.7%

	Comunica apropiadamente sus ideas al presentar su trabajo a otros. 
	Presenta sus ideas de manera ordenada y completa, comunica con claridad sus ideas. Escucha las exposiciones de los otros.
	Presenta sus ideas de manera clara u ordenada (pero no ambas), lo que dificulta la claridad de sus ideas. No siempre escucha las exposiciones de los otros.
	Le falta claridad para presentar sus ideas. No suele escuchar las exposiciones de los otros.

	
	Porcentaje de alumnos

	
	36.5%
	51.2%
	12.1%


Anexo 7

	Autoevaluación

	Nombre: 

	Escribe una palomita si tu cartel cuenta con los elementos necesarios.

	
	Sí
	No

	¿El cartel tiene una imagen llamativa?


	
	

	¿Tiene información importante?


	
	

	¿La letra es grande?


	
	

	¿Utilizaste colores llamativos?


	
	

	¿Crees que cuando tus compañeros lo vean se detengan a leerlo?


	
	

	¿Tienes errores ortográficos?
	
	

	Escribe lo que crees que le haya hecho falta a tu cartel.

____________________________________________________

____________________________________________________

____________________________________________________
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Experiencia didáctica

Durante el desarrollo de este proyecto los alumnos pudieron aplicar sus conocimientos al análisis, reflexión, razonamiento y diseño de anuncios publicitarios favoreciendo así un consumo responsable.

Mediante las 4 sesiones que fue puesto en práctica este proyecto los alumnos mostraron interés en el tema, pues al propiciar el trabajo en equipo, utilizar Tecnologías de Información y Comunicación (TIC) y manejar de materiales gráficos, los alumnos se vieron motivados al trabajo y a las actividades propuestas.

Al inicio de la primera sesión se dio a conocer a los alumnos el nombre del proyecto a trabajar, la importancia de estudiarlo y de esta manera se dio inicio al trabajo propio con la identificación de los elementos que componen los anuncios publicitarios y las etiquetas de algunos productos. 

Durante esta primera actividad los alumnos rápidamente identificaron los elementos siendo guiados con cuestionamientos de manera general. De la misma manera, los alumnos pudieron ir reflexionando acerca de la tipografía de los elementos de dichos textos como una forma de interesar a los consumidores.

Para finalizar la sesión los alumnos fueron identificando con diversos colores los elementos de etiquetas y de anuncios publicitarios.

En la segunda sesión se pretendió que los alumnos diferenciaran los anuncios publicitarios de los anuncios de servicios, para lo cual, se proyectaron 2 anuncios (uno de cada uno), fue así como mediante cuestionamientos los alumnos fueron identificando su función, aunque en un principio costó trabajo diferenciarlos, al final pudieron descartar uno del otro.

Con la actividad anterior, los alumnos diseñaron sus propios anuncios, recordando los elementos que componen a estos textos, eligieron un producto o servicio para anunciar y de esta manera fueron plasmando sus ideas en una hoja de color. Durante esta actividad, se observó que algunos alumnos fueron muy creativos y hábiles para diseñar su anuncio, en cambio, otros presentaron algunas dificultades para poder diseñarlo, por lo que con ayuda de sus propios compañeros corrigieron sus errores. Asimismo, se observó que casi en la totalidad de los alumnos crearon anuncios publicitarios, mientras que solo dos niños lo crearon de servicio.

Al comienzo de la tercera sesión y después de recordar lo visto anteriormente, se proyectaron varios anuncios tanto publicitarios como de servicios, radiofónicos y televisivos. Durante esta actividad, los alumnos se mostraron muy interesados, pues el escuchar y apreciar los gráficos, pudieron reconocer personas públicas y relacionarlo con la mercadotecnia que las grandes marcas utilizan para vender sus productos.

Al término de las proyecciones, se repartió a los alumnos algunos cuadros y esquemas para poder ir analizando los componentes de cada uno de estos tipos de anuncios (televisivos, radiofónicos y gráficos). De manera muy rápida los niños pudieron identificar dichos componentes, pudieron completar su esquema y armar la definición de cada uno de éstos.

Para finalizar la sesión se solicitó a los alumnos de tarea escribir 5 eslógans que escucharan o vieran en anuncios.

Durante la cuarta sesión se comenzaron las actividades con los eslógans investigados, se escribieron algunos en el pizarrón, se analizaron y compararon según la supuesta realidad que venden y lo que realmente significa. Posteriormente, se analizó la menara en que están escritos, qué palabras utilizan, si son frases largas o cortas, qué verbos emplean, etc.

Una vez analizado lo anterior, se solicitó a los alumnos que se sentarán en círculo para repartirles una hoja con una pregunta, cada uno leyó su pregunta y reflexionó acerca de lo cuestionado referente a la publicidad engañosa. Al final se llegó a la conclusión de manera grupal de que antes de comprar algún producto hay que analizarlo y verificar sus ingredientes en las etiquetas para identificar si son o no adecuados para nosotros como consumidores.

Terminado lo anterior, se repartió a los alumnos información referente a los tipos de consumidores que existen según la PROFECO, se solicitó que fueran leyendo y se comentó cada uno de estos tipos. Al final, los niños expresaron sus puntos de vista referentes a la publicidad engañosa y al consumo responsable.

Para terminar la sesión y el proyecto se organizó el grupo en equipos, se repartió material necesario (cartulina, plumones, imágenes, etc.) y se solicitó a cada equipo elaborara un cartel que diera a conocer a la comunidad escolar la importancia del consumo responsable.

Una vez terminados los carteles, se analizaron los componentes de cada uno, se evaluaron, se corrigieron y se pegaron en varios espacios de la escuela para ser leídos por la comunidad.

Mercy Varenka Rodríguez Acosta
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